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Colombia
#Semana1  \OUSElNX  VedodenX
Marcas 5.004 VN 1% - 0%
Campanias 12.725 A % A %
Creatividades 572924 o 16% A 37%
. Variacion % Variacion %

Tiendas Online N 1297% a 6% o 2%
Software I 8,54% a 4% a 57%
Supermercados [ 464% - 22% a 20%
Medios de Comunicacion [l 441% v 7% v -9%
Telecomunicaciones [ 4,15% v -19% - 21%
Educacion [l 4,08% v 29% a 66%
Electrodomésticos [ 3,27% v -16% a 0%
Universidades [ 3,08% a 41% a 88%
Servicios de Empresa [ 3,03% a 23% VN 12%
Bancos [ 2,14% a 13% a 8%

Muebles [ 2,05% - 58% a 62%

Interés Publico [ 1,86% A 50% VN 57%
Vestimenta Il 186% v 7% v -13%

Deporte y Tiempo Libre [ 1,76% a 85% a 170%
Equipo Informaticos B 1,69% a 320% o 394%
Videojuegos B 163% A4 -4% A4 26%
Electronica B 162% A 13% v -6%
Aerolineas B 133% A 4 -8% A 480%

Retail § 131% v 0% - 54%

Productos Farmacia | 121% A 171% 'S 88%

Semana 1: 29 de noviembre a 5 de diciembre | Semana 2: 22 de noviembre a 28 de noviembre |

Semana 3: 15 de noviembre a 21 de noviembre

Admetricks entrega informacidn detallada sobre campafias de publicidad online ayudando a tomar decisiones e identificar
nuevas oportunidades. Su tecnologia simula la navegacién de un usuario y captura las camparias publicitarias en diferentes
sitios web. Se mide publicidad Mobile y Desktop en formatos Display, Video y Banner de texto. Este reporte muestra el top de

industrias en términos de impresiones y el cambio que ha tenido semanalmente.



